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(کاربرگ طرح درس)
دانشکده     اقتصاد، مدیریت و علوم اداری                                               نیمسال اول/دوم سال تحصیلی 
	مقطع: دکتری
	تعداد واحد: نظری3 واحد عملی...
	فارسی: بازاریابی صنعتی
	
نام درس

	پیشنیازها و همنیازها: 
	لاتین:B2B Marketing 
	

	شماره تلفن اتاق: 02331532564
	مدرس/مدرسین:میثم مدرسی 

	منزلگاه اینترنتی:
	پست الکترونیکی:mmodarresi@semnan.ac.ir

	برنامه تدریس در هفته و شماره کلاس:

	اهداف درس: 
آشنایی دانشجویان با مفهوم بازاریابی صنعتی، اشراف و تسلط دانشجو در تحلیل فرایندهای خرید صنعتی، رفتار خریدار صنعتی، آمیخته بازاریابی صنعتی (4P)، آشنایی با ملاحظات اخلاقی در بازاریابی صنعتی، آشنایی  با مباحث نوین در موضوع بازاریابی صنعتی

	امکانات آموزشی مورد نیاز:

	امتحان پایانترم
	امتحان میانترم
	ارزشیابی مستمر(کوئیز)
	فعالیتهای کلاسی و آموزشی
	نحوه ارزشیابی

	50 درصد
	-
	20 درصد
	30 درصد
	درصد نمره

	
· مدیریت بازاریابی صنعتی یک دیدگاه جهانی، آلن زیمرمن و جیم بلایت ترجمه مرتضی ملکی مین باش و غزاله طاهری، انتشارات دانشگاه بین المللی اهل بیت
· بازاریابی شرکتی، بینگهام و همکاران ترجمه مجید نوریان، انتشارات مبلغان
· بازاریابی صنعتی، پی کی گاش ترجمه احمد روستا و همکاران، نشر بازرگانی
· مقالات لاتین جدید در حوزه :
· نوآوری در بازاریابی صنعتی
·  چالش های بازاریابی صنعتی
· روندهای تحقیقاتی
·  مباحث نوین در حوزه بازاریابی صنعتی (انقلاب صنعتی چهارم و بازاریابی صنعتی.....)
	
منابع و مآخذ درس



بودجهبندی درس
	توضیحات
	مبحث
	شماره هفته آموزشی

	.
	ارائه سرفصل کلی درس
معرفی منابع
توضیح اهمیت درس
پاسخگویی به ابهامات دانشجویان در مورد کلیات درس، شیوه اداره کلاس و نحوه ارزیابی
تعریف مفهوم و ماهیت بازاریابی صنعتی
	1

	
	رفتار خرید در بازارهای صنعتی

	2

	
	تحقیقات بازار در بازارهای صنعتی

	3

	
	برنامه ریزی قیمت در بازارهای صنعتی
	4

	
	مدیریت محصول در بازاریابی صنعتی
	5

	
	مدیریت فروش در بازاریابی صنعتی
	6

	
	تبلیغات در بازاریابی صنعتی
	7

	
	مدیریت کانال های توزیع در بازاریابی صنعتی
	8

	
	برنامه ریزی استراتژیک 
	9

	
	مدیریت زنجیره تامین
	10

	
	برنامه ریزی، اجرا و کنترل در بازاریابی صنعتی
	11

	
	ملاحظات اخلاقی در بازاریابی صنعتی
	12

	
	نوآوری در بازاریابی صنعتی
	13

	
	چالش های بازاریابی صنعتی
	14

	
	انقلاب صنعتی چهارم و بازاریابی صنعتی
	15

	
	تحلیل گزارش های موجود جهانی و داخلی در حوزه بازاریابی صنعتی
	16
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